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Intégrité.

Diversité.

Excellence.

Authenticité.

L’Académie canadienne du c inéma et  de la 
té lévis ion est  la  p lus importante associat ion 

professionnel le,  nat ionale et  sans but  lucrat i f 
dans le secteur des ar ts  médiat iques.Forte de 

plus de 4 000 membres émergents et  établ is 
dans les professions de l ’ industr ie,  l ’Académie 

s’engage envers le développement ,  la 
reconnaissance,  la  célébrat ion et  la  promot ion du 

ta lent  canadien dans les secteurs du c inéma,  de 
la té lévis ion et  des médias numériques.

L’Académie canadienne s’ef force d’encourager la 
croissance,  le savoir,  l ’ inc lus ion et  le mentorat  au 

sein de l ’ industr ie par  une sér ie de programmes 
de perfect ionnement professionnel ,  d ’ in i t ia t ives 

d’act ivat ion des ta lents et  des occasions de 
réseautage.  En c ib lant  la  créat ion d’une industr ie 

des médias v isuels plus équi table et  d iverse, 
nous nous engageons à découvr i r  et  à cul t iver 

tous les n iveaux de ta lent  par  l ’entremise de 
consei ls  et  de format ions professionnels .

l’Académie.À propos de
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Logo de l’Académie.
Le logo de l ’Académie canadienne se décl ine 
sous t ro is  formes :  b i l ingue,  en angla is  et  en 
f rançais .  Le logo bi l ingue est  ut i l isé le plus 
couramment . 
Les let t res «  CA » dans Académie sont  sujet tes à 
changement d’après la  présentat ion et  l ’aspect 
des composants complémentai res ou d’après 
l ’événement ou le moment de l ’année,  p.  ex.  le 
mois de la F ier té,  les Fêtes de f in  d’année,  etc . *

IvyPresto Headline Semi Bold
• 50 points d’espacement 
• Tout en majuscules

P R O X I M A  N O V A
• En gras 
• Tout en majuscules 
• Sur une seule ligne pour maintenir une taille et     
un espacement uniformes

COULEUR DES LETTRES « CA » ET DU POINT 
• Dans tous les rendus principaux du logo, les 
lettres « CA » et le logo porteront la couleur 
or moyen, entourée de noir ou de blanc selon 
l’arrière-plan

FORMATS DE FICHIER DISPONIBLES 
. jpg / .png / .eps / .ai / .svg 
Pleine couleur/tout noir/tout blanc

NOIR – POUR UN ARRIÈRE-PLAN PÂLE

BLANC – POUR UN ARRIÈRE-PLAN FONCÉ
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Emploi du logo de l’Académie.
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Logo privilégié (lettres et point en or moyen).
Tous les graphiques et illustrations se trouvent à la distance requise

du logo de l’Académie.
 

Ne pas empiéter sur l’espacement nécessaire entre notre logo et les autres 
graphiques et illustrations.

Notre logo doit toujours être disposé à l’horizontale. Ne pas placer notre logo à la 
verticale ou à un angle de n’importe quel degré. 

La version à échelle de gris peut servir pour les impressions monochromes. 
Il est possible d’utiliser un logo tout blanc ou tout noir au cas par cas, avec 

l’approbation de l’Académie.  

Ne pas représenter notre logo dans des couleurs autres que celles de la 
marque de l’Académie.

Il faut un espacement entre notre logo et les illustrations et graphiques des 
composants complémentaires, particulièrement quand il s’agit de logos. Pour 
mesurer la distance requise, nous utilisons le point au centre de notre logo. 
L’échelle du logo dans les composants complémentaires dictera l’espacement 
nécessaire. Voir l’illustration à droite.

Ne pas déformer le logo de quelque façon. Utiliser une échelle proportion-
nelle seulement.

*Tout autre emploi doit être approuvé par l’Académie avant l’usage.

Convertir le logo aux couleurs de l’Académie en gardant les lettres « CA » 
et le point dans la couleur or moyen.

Ne pas appliquer de contour à notre logo de quelque façon.

Ne pas changer l’opacité de notre logo.
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Palette de couleurs.

L’Académie canadienne ut i l ise une 
palet te de couleurs v ives et  intenses 
aux côtés d’une sélect ion de couleurs 
pâles et  d iscrètes,  ce qui  permet un 
large éventai l  d ’emplois .  

Rouge Riche

Or Riche

Noir

Rouge Moyen

Or Moyen

Gris

Rouge Clair

Or Clair

Blanc

RGB
R 127  //  G 12  //  B 0

CMYK
C 29  //  M 100  //  Y 100  //  K 37

 
HEX

#7F0C00

RGB
R 171  //  G 126  //  B 119

CMYK
C 32  //  M 52  //  Y 47  //  K 4

 
HEX

#AB7E77

RGB
R 204  //  G 185  //  B 176

CMYK
C 19  //  M 25  //  Y 26  //  K 0

 
HEX

#CCB9B0

RGB
R 225  //  G 157  //  B 0

CMYK
C 11  //  M 40  //  Y 100  //  K 0

 
HEX

#F0AB00

RGB
R 172 //  G 156  //  B 111

CMYK
C 35  //  M 35  //  Y 60  //  K 0

 
HEX

#AC9C6F

RGB
R 217  //  G 207  //  B 174

CMYK
C 25  //  M 23  //  Y 38  //  K 0

 
HEX

#C0B59C

RGB
R 0  //  G 0  //  B 0

CMYK
C 60  //  M 40  //  Y 40  //  K 100

 
HEX

#000000

RGB
R 128  //  G 128  //  B 128

CMYK
C 52  //  M 43  //  Y 43  //  K 5

 
HEX

#808080

RGB
R 255  //  G 255  //  B 255

CMYK
C 0  //  M 0  //  Y 0  //  K 0

 
HEX

#FFFFFF
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Typographie.

P O L I C E  P R I N C I PA L E  C

RIFT BOLD
RIFT DEMI

RIFT MEDIUM
RIFT REGULAR

RIFT LIGHT

Proxima BOLD
Proxima SEMIBOLD

Proxima MEDIUM
Proxima REGULAR

Proxima LIGHT
Proxima THIN

P O L I C E  P R I N C I PA L E  B

IvyPresto Headline Bold
IvyPresto Headline SemiBold

IvyPresto Headline Regular
IvyPresto Headline Light

IvyPresto Headline Thin

P O L I C E  P R I N C I PA L E  A

IvyPresto Headline
L’une  de  nos  deux  po l i ces  p r inc ipa les ,  ce t te  po l i ce  de  s t y le  rédac t ionne l  peu t 
se rv i r  pour  les  t i t res  couran ts  e t  l e  co rps  du  tex te . 

P R O X I M A  N O V A
Cet te  deux ième po l i ce  p r inc ipa le  comprend  une  fam i l l e  de  p lus ieu rs  va r i an tes ,  ce 
qu i  l a  rend  pa r fa i te  pour  un  l a rge  éven ta i l  d ’usages .

R I F T
Cet te  po l i ce  seconda i re  es t  so l ide ,  ne t te  e t  moderne .
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Visuel. N o t r e  s t y l e  p h o t o g r a p h i q u e  m e t  l ’ a c c e n t  s u r  l e  m o u v e m e n t  a f i n  d e  c a p t e r  l ’ a u t h e n t i c i t é  d e  l a  p e r s o n n e  o u  d u  m o m e n t . 
N o u s  t e n t o n s  d ’ é v i t e r  t o u t  c o n t e n u  o u  c a d r a g e  «  g é n é r i q u e  » .  N o t r e  a p p r o c h e  p h o t o g r a p h i q u e  v i s e  à  s a i s i r  e t  à  é v o q u e r  u n e  é m o t i o n .
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Terminologie.
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Contenu écrit de l’Académie.

Convention d’appellation

Mots-clics. Handles.

• l’Académie canadienne du cinéma et de la télévision 

• l’Académie 

• l’Académie canadienne 

• les prix Écrans canadiens 

• les prix Écrans canadiens 2021

• Titre des communiqués de presse 
• Lorsqu’on fait référence à l’Académie pour la première fois dans un 
contenu (p. ex. un billet de blogue, une description d’événement, un 

communiqué de presse, etc.)

• Titres de programme
• Publications dans les médias sociaux 

@thecdnacademy#CdnScreenAwards #CdnTalent #CdnTV #CdnFilm @TheCdnAcademy

•	 Pour les titres ou en-têtes où le logo de l’Académie est 
inclus (y compris une publication dans le site Web) 

•	 Lorsqu’on fait référence à l’Académie pour la deuxième fois 
dans un contenu

• ACCT
• Académie canadienne du cinéma et de la télévision 

• L’Académie canadienne du cinéma et de la télévision 
• L’Académie canadienne 

• les PEC ou les Prix Écrans canadiens 
• Les prix Écrans canadiens de 2021

U S AG E  C O R R E C T

P R I N C I PA L S E C O N DA I R E S

l ’A c a d é m i e A u  c a s  p a r  c a s

U S AG E  E R R O N É 

l ’A c a d é m i e  c a n a d i e n n e


